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Mehr Durchblick
im Onlinedschungel?



311 ONLINE-
VOKABELN
Watch out for Anglizismen. ;)
Inkl. Lautschrift für die richtige
Aussprache + eine Erklärung oder
Synonyme bzw. Thesauri.
Unsortiert.

57 AKRONYME
Technik, die du wirklich brauchst.
Buchstabenauflösung + Erklärung.
Unsortiert.

W W W . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

1 GLOSSAR
Alle Wörter, die dir im Online-
Dschungel begegnen werden.
Alphabetisch sortiert.
Klickbar.

https://www.erfolgsbranding.de/


Du hältst ein kleines Wörterbuch
für deinen ersten Überblick und ein
besseres Verständnis des täglich umher-
schwirrenden Kauderwelschs im Online-
Dschungel in den Händen.

Ohne Anspruch auf Vollständigkeit,
Morgen gibt's mit Sicherheit neues
Kauderwelsch, haha. ;)

Manche mögen es als „Business Bullshit“
bezeichnen, andere als Zeichen des
Sprachwandels, wieder andere als halt
nötiges Fachvokabular.
Auf jeden Fall spricht so die Online-
Welt. Period. ;)

Ich persönlich finde, dass alle aufgelis-
teten Wörter eine Daseinsberechtigung
haben und auch Aussagekraft im
jeweiligen Kontext – no judgment, auch
wenn ich's Blabla genannt hab. ;)
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Let's get into it,
shall we?
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above the fold

A-/B-Test

Account

Ad

Add-on

Affiliate

AI

Airtime

Algorithmus

Alias

Alt-Tag/-Attribut

AMP

Android

Ankertext

API

App

AR

asap

Asterisk

ausloggen

Klickbar mit Weiterleitung

auf den jeweiligen Artikel.

Alphabetisch geordnet.

Ohne Anspruch auf Vollständigkeit.

Auf jeder Artikelseite findest du 

einen Button zurück zum Glossar.

Spice up ur language!

Audit

Automation

Autoresponder

Avatar
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Black Friday

Blogosphäre

BOFU

Bookmark

Booktrovert

Bot

Bounce

brainstormen

Braintrust

Brainware B

B B C

Call

CamelCase

Caption

Case Study

Catfish

CC

CD

CI

Civil Media

Claim

Briefing

Browser

BTS

Bug

Bulletpoint

Business Bullshit

busy

Buyer-Persona

Buzzword

B2B

Backend

Backlink

Back-up

Badge

Bartergeschäft

Batch-Engagement

BCC

Benchmark

Benefit

Bingereader

B2C
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C C

C D D

Content-Recycling

Conversion

Cookies

Copy

Copy-and-Paste

Copycat

Corporate Purpose

CPC

CR

crawlen

Credibility

CRM

Cross-Selling

Crowdfunding

CSS

CTA

CTR

Customer-Journey

Deadline

Deal

Decoy-Effekt

Deep Learning

Deeplink

default

Density

Derailing

Device

Devorce

Diversity

DIY

DM

Domain

DSGVO

dynamisch

Clickbait

Cliffhanger

Cloaking

closen

CMS

Codeswitching

Cold Lead

committen

Compliance

Content
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F G H

face to face

FAQ

Favicon

Feature

Feed

Flywheel

Follow-up

Footer

Framing

Freebie

Gadget

gemeinfrei

Geo-Arbitrage

Glitch

greenlighten

Greenwashing

Grid

Earned Media

Edutainment

Engagement

Entrepreneur:in

evaluieren

Evergreen-Content

Freemium

Frontend

FTP

Funnel

FYI

Handle

Hard Skill

Hardware

Hashtag

Header

Heatmap

Hero

highlighten

Hook

Hosting
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K L

Linkjuice

Linktree

Listicle

Live

LOBOS

Location

Lookalike

Loop

Longtail-Keyword

Lorem ipsum L

Keynote

Keynote-Speaker:in

Keyword

Keyword-Stuffing

KI

KMU

KPI

ICA

Icon

Impression

Inbound-Marketing

Indexierung

Insights

Intrapreneur:in

Jour fixe

Hot Lead

HTTP-Statuscode

Hub

Hurenkind

ladungsfähig

Landingpage

Launch

Lead

Leadmagnet

leaken

Lean-Content

Learning

Leverage

liken
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M N

offpage

offsite

Onboarding

onpage

Onepager

onsite

Open Source

Opt-in

organisch

O

Mockup

Mojo

monetarisieren

Multitasking

Low-hanging fruits

LSI

Narrativ

NFT

Nische

No-Brainer

Nudging

Mag

Malware

Mansplaining

Mehrwert

Mentoring

Metadaten

Meta-Description

Meta-Title

Meta-Warum

Mindset
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Pace

Pain Point

Paid Media

Pamphlet

PD

Performance

performen

Permalink

Permission Marketing

Personal-Brand P

P P P /
 Q

PI

Pillar

Piktogramm

Pitch

Plenk

Plug-and-Play

Plug-in

PM

Phablet

PN

Outbound-Marketing

outcallen

Outline

Outplacement

Outsourcing

Owned Media

Overdelivering

Polypol

Pop-up

Portfolio

POV

PR

proprietär

Provider

PT

Pull-Marketing

Purpose

Push-Marketing

Quellcode

Quickstorming

Quote
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R S S

SaaS

salesy

Scam

schedulen

Schusterjunge

Screenshot

scrollen

SEA

Segmentierung

SEM

Roundup

RSVP

Rule of One

Rainbow-Washing

ranken

ranten

Reach

Rebranding

Recap

Recency-Effekt

Recruiting

redigieren

Reichweite

Release

Reminder

remote

Repost

responsiv(e)

Retargeting

Reverse Engineering

Ripple-Effekt

ROAS

ROI

SEO

SERP

Server

Shareholder:in

sharen

Shortlist

Shoutout

Shownote

Sitemap

skalieren
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S T T

Skill

Skyscraper-Content

SLD

Slide

Social Proof

Social Signals

Soft Skill

Software

Solopreneur:in

Sneak Peek

Snippet

Snobiety

Spam

Sprungmarke

SSL

Start-up

Storyselling

Storytelling

streamen

streamlinen

Tag

Tagline

Teaser

Template

Testimonial

Thread

Thumbnail

Timelapse

Tiny Offer

TKP

TLD

TOFU

Traffic

triggern

Tweak

Typosquatting

Subdomain

Sweet Spot
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Warm Lead

Watchlist(e)

Webinar

Webseite

Website

Whitepaper

Widget

Wiedervorlage

Wi-Fi

Wildcard

V

W W

Value

Valuetainment

Vanity-Projekt

Views

viral

VOC

WOM

WLAN

Wording

Workaround

Workation

Workflow

Work-Life-Balance

Workshop

WVL

WYSIWYG

Zielgruppe

unique

Update

Upsell

URL

USP

UX

UX-Writing

XY
Z



Sprachliebe los!



LIKEN

/ [ˈlaɪ̯kn̩] /

auf Social Media durch ein Herz 
oder eine andere Reaktion seine 
(Nicht-)Wertschätzung zeigen 

LEAKEN

/ [ˈliːkn̩] /

brisante oder als geheim eingestufte
Dokumente oder Informationen 
(im Internet) veröffentlichen

RANTEN

/ [ˈræntn̩] /

sich über etw./jmdn. auslassen;
über etwas/jmdn. schimpfen/herziehen
und in schlechtem Licht darstellen
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BRAINTRUST

der / [ˈbrɛɪ̯ntrʌst] /

Expertengruppe;
beratender Ausschuss
(besonders in Wirtschaft & Politik)

FRAMING

das / [ˈfrɛɪ̯mɪŋ] /

eine meist bewusst gesteuerte Aktion
und gezielte Aufbereitung von Infos
zur Meinungsbeeinflussung

BRAINWARE

die / [ˈbreɪnwɛːɐ̯] /

geistige Vorarbeit
(Analogiebildung zu Software)
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SICH COMMITTEN

/ [kɔˈmɪtn̩] /

sich zu etwas bekennen;
sich auf etwas festlegen;
sich für etwas verpflichten

BRAINSTORMEN

/ [ˈbrɛɪ̯nstɔːɐ̯mən] /

Methode zur Ideenfindung/Problemlösung,
erst einmal ohne Struktur 
oder eine Beurteilung

PERFORMEN

/ [pœːɐ̯ˈfɔːɐ̯mən] /

etwas darbieten und präsentieren;
auch: sich in Bezug auf einen Wert entwickeln
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GLITCH

der / [glɪtʃ] /

kurzzeitige Falschausgabe 
von Bild- oder Toninhalten;
auch: Verzerrung, Nebengeräusch

SNEAK PEEK

die / [ˈsniːk ˈpiːk] /

Möglichkeit, (exklusiv) etwas in Teilen
schon vor der regulären Veröffentlichung
zu sehen

PORTFOLIO

das / [ poʁtˈfoːli̯o] /

Präsentation einer Person oder Personal-Brand 
mit einem aufeinander abgestimmten Angebot 
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SALESY

/ [ˈseɪlzi] /

hart und aggressiv verkaufend;
mit der ausschließlichen Intention,
etwas verkaufen zu wollen

UNIQUE

/ [yuˈnik] /

einmalig & einzigartig,
mit Alleinstellungsmerkmal (USP);
DU! ;)

ASAP

/ [ˈeɪ sæp] /

„as soon as possible“;
dt.: so bald wie möglich;
eigentlich: so schnell wie möglich, haha
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AUDIT

der / [ˈɔːdɪt] /

Überprüfung mit dem Ziel der Analyse
und dahingehender Optimierung;
auch: Revision

WORDING

das / [ˈvœːɐ̯dɪŋ] /

Sprach- und Formulierungsregelung
für einheitliche & zielgruppengerechte Texte;
z. B. Sprachstil, Anrede etc.

SWEET SPOT

der / [swiːt spɔt] /

Nische,
Alleinstellungsmerkmal (USP) –
wo's kitzelt … ;)
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LAUNCH

der / [lɔːntʃ] /

Veröffentlichung eines neuen Produkts
oder einer neuen Dienstleistung 
auf dem Markt

UPSELL

der / [ˈʌpsɛl] /

Verkauf eines noch höherwertigen Produkts
oder einer weiterführenden Dienstleistung
an Bestandskunden

CROSS-SELLING

das / [ˈkrɔs ˈsɛl ɪŋ] /

Verkaufsstrategie, Bestandskunden 
 weiterführende Produkte/Dienstleistungen
in (sinniger!) Folge anzubieten
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CORPORATE PURPOSE

der / [ˈkɔːpərət ˈpɜr pəs] /

höherer Zweck eines Unternehmens
(abgesehen von der Gewinnerzielungsabsicht)

MINDSET

das / [ˈmaɪndˌsɛt] /

Denkweise;
Einstellung;
Mentalität

CREDIBILITY

die / [krɛdɪˈbɪlɪti] /

Glaubwürdigkeit eines Unternehmens
oder einer Personal-Brand und der
dahinterstehenden Philosophie/Werte
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RIPPLE-EFFEKT

der / [ˈrɪp əl ɛˈfɛkt] /

Domino-Effekt;
Kettenreaktion

BARTERGESCHÄFT

das / [ˈbartɛr ɡəˈʃɛft] /

Kompensationsgeschäft;
Leistung ohne finanziellen, 
aber anderen Ausgleich (wie z. B. Erfahrung)

DERAILING

das / [diˈrɛɪ̯lɪŋ] /

Abschweifen 
oder (gezieltes) Umlenken einer Diskussion,
(v. a. auf Social Media)
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CODESWITCHING

das / [ˈkɔʊ̯dswɪtʃɪŋ] /

von einem „Code“ in einen anderen switchen,
wie z. B. von Standardsprache in Mundart

LOOKALIKE

der:die / [ˈlʊkəlaɪ̯k] /

Doppelgänger:in
(oft einer prominenten Person)

SHOUTOUT

das / [ˈʃaʊtˌaʊt] /

ein (kurzer) öffentlicher Ausdruck von
Wertschätzung und/oder Dankbarkeit
für die Hilfe von jemandem/etwas
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CALL

der / [kɔːl] /

(Telefon-)Anruf,
(Telefon-)Gespräch,
(virtuelle) Kontaktaufnahme

RECRUITING

das / [riˈkruːtɪŋ] /

Suche nach oder Vermittlung von
(qualifizierten) Arbeitskräften;
auch: (An-)heuern

SOCIAL PROOF

der / [ˈsɔʊ̯ʃl̩ pruf] /

Beweis, dass auch andere Personen
mit etwas erfolgreich sind/waren;
auch: Rezension, Weiterempfehlung
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MOCKUP

das / [ˈmɒkˌʌp] /

(3D-)Vorführmodell;
grafische Darstellung (eines Produkts)
zu Präsentationszwecken

BRIEFING

das / [ˈbri fɪŋ] /

kurzes (Erst-)Informationsgespräch
und Einweisung mit wichtigen Eckdaten
zu einem Auftrag

PAIN POINT

der / [ˈpeɪn ˌpɔɪnt] /

Problem/Herausforderung,
Frustration;
DEIN Verkaufspotenzial ;)
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BULLETPOINT

der / [ˈbʊl ɪtpɔɪnt] /

Aufzählungspunkt
in einer ungeordneten Liste

BENEFIT

der / [ˈbɛnɪfɪt] /

Nutzen/Ertrag;
Vorteil;
yesss: Mehrwert!

LEVERAGE

die / [ˈləvərɪdʒ] /

Hebelwirkung;
Auswirkung;
auch: Beeinflussung
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SHORTLIST

die / [ˈʃɔːɐ̯tlɪst] /

Liste einer engeren Auswahl
(aus bspw. einer Longlist 
mit guten und schlechten Ideen)

BENCHMARK

die, der / [ˈbɛntʃmark] /

Maßstab (Norm, Verhältnis) 
für den Vergleich von Leistungen
(für Analysen)

KEYNOTE

die / [ˈkiˌnoʊt] /

Hauptidee bzw. zentrale Linie
(eines Programms etc.),
vertreten durch eine:n Keynote-Speaker:in
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UPDATE

das / [ˈapdɛɪ̯t] /

Aktualisierung;
Erweiterung;
Verbesserung

LEARNING

das / [ˈlœːɐ̯nɪŋ] /

etwas Gelerntes/Erfahrenes;
eine Lehre aus etwas

WATCHLIST(E)

die / [ˈwɔtʃlɪst(ə)] /

Liste von Personen, Werten oder
sonstigen relevanten Faktoren, 
die beobachtet werden sollen/müssen
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WIEDERVORLAGE

die / [ˈviːdɐˌfoːɐ̯laːɡə] /

nochmalige Vorlage/Einsicht von etwas 
zur erneuten Bearbeitung oder Berücksichtigung;
Abkürzung: WVL

COMPLIANCE

die / [kəmˈplaɪ̯əns] /

regelgerechtes, vorschriftsgemäßes
und/oder ethisch korrektes Verhalten
(v. a. innerhalb eines Unternehmens)

BUSINESS BULLSHIT

der / [ˈbɪznɪs ˈbʊlˌʃɪt] /

Imponier-Vokabular, Gutfirmensprech
oder nur profilierende Insider-Sprache –
das, was du gerade liest, haha ;)
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PITCH

der, das / [pɪtʃ] /

Verkaufsgespräch;
Lenken auf ein Angebot 
innerhalb eines Gesprächs 

CONVERSION

die / [kənˈvɜːʃn] /

Umwandlung eines Interessenten 
in einen Kunden/Käufer;
z. B.: von Klick zu Abonnement

LEAD

der / [liːd] /

Interessent für ein Produkt 
mit dementsprechender Prognose zum Kauf;
(3 Status: hot, warm, cold)
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LOCATION

die / [loˈkɛɪ̯ʃn̩] /

Ort eines Geschehens oder Aufenthalts,
real oder virtuell

REMOTE

/ [rɪˈmɔʊ̯t] /

nicht in unmittelbarer (physischer) Nähe,
aber virtuell verbunden;
auch: Online-(Zusammen-)Arbeit

PACE

der / [pɛɪ̯s] /

(Arbeits-)Geschwindigkeit
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WORKFLOW

der / [ˈwœːɐ̯kflɔʊ̯] /

Arbeitsablauf/-routine;
Geschäftsprozess

FACE TO FACE

/ [ˈfɛɪ̯stəˈfɛɪ̯s] /

persönlich bzw. 1:1,
ohne zwischengeschaltete Medien

SKILL

der / [skɪl] /

Kompetenz oder Fähigkeit;
Soft Skill: zwischenmenschlich
Hard Skill: rein fachlich
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NO-BRAINER

der / [ˈnoʊˈbreɪ nər] /

etwas, das leicht zu verstehen ist 
und wenig Nachdenken oder Mühe erfordert

RECENCY-EFFEKT

der / [ˈriːsənsɪ ɛˈfɛkt] /

psychologisches Phänomen, 
dass das zuletzt Genannte 
den stärkeren Eindruck hinterlässt

REACH

/ [ri:tʃ] /

tatsächliche Reichweite 
inkl. jeglicher Interaktion des Betrachters
(vs. Impression)
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IMPRESSION

die / [ɪmpʁɛˈsi̯oːn] /

potenzielle Reichweite 
auf Basis des generellen Anzeigens
von bestimmten Inhalten

PERFORMANCE

die / [pœːɐ̯ˈfɔːɐ̯məns] /

Darbietung;
Leistung;
auch: (Wert-)Zuwachs

INSIGHTS

der / [ˈɪnˌsaɪt] /

Darstellung der Performance
einzelnen Contents (auf Social Media)
im Überblick
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LANDINGPAGE

die / [ˈlɛndɪŋpɛɪ̯tʃ] /

Website ohne Unterseiten 
mit nur einem Werbe- bzw. Conversion-Ziel,
oft infolge einer Werbeanzeige (Ad)

FUNNEL

der / [ˈfanl̩] /

einem Trichter nachempfundene Kundenreise
vom Interesse zum Kauf;
umgesetzt als E-Mail-Serie oder Landingpage

LINKTREE

der / [ˈlɪŋktri:] /

Linkbaum als Linksammlung;
eine Webseite, die (fast) ausschließlich
weitere Links beinhaltet

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

G
L
O

S
S
A

R

https://www.erfolgsbranding.de/


KEYWORD-STUFFING

das / [ˈkiːwœːɐ̯d ˈstʌf ɪŋ] /

künstliche und v. a. irrelevante
Verwendung von Keywords;
absolutes No-Go!

TESTIMONIAL

das / [tɛstɪˈmɔʊ̯ni̯əl] /

persönliche Weiterempfehlung 
zu Werbezwecken;
schriftlich, mündlich oder per Video

OUTPLACEMENT

das / [ˈaʊ̯tplɛɪ̯smənt] /

Entlassung eine:r Mitarbeiter:in 
unter gleichzeitiger Weitervermittlung
oder mit Unterstützung bei Alternativen
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NISCHE

die / [ˈniːʃə] /

eingeschränktes Marktangebot;
spezifisch festgelegter Tätigkeitsbereich
(inkl. USP)

ZIELGRUPPE

die / [ˈts͡iːlˌɡʁʊpə] /

die zu erreichenden Personen, 
für die ein Produkt oder eine Dienstleistung
zugeschnitten ist

MEHRWERT

der / [ˈmeːɐ̯ˌveːɐ̯t] /

zusätzlicher Wert 
abgesehen von Wissen;
(z. B. Denkanstoß oder Problemlösung)
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BUG

der / [baɡ] /

Fehler,
Macke
(v. a. elektronisch)

ENGAGEMENT

das / [ɛnˈgeɪdʒ mənt] /

soziale Interaktionen auf Social Media:
liken, teilen, posten, kommentieren,
Nachrichten beantworten etc.

BATCH-ENGAGEMENT

das / [bɛtʃ ɛnˈgeɪdʒ mənt] /

gesammelte Interaktionen 
für effizientere Workflows;
aber: großes No-No zu Bots
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THUMBNAIL

das, der / [ˈθamnɛɪ̯l] /

verkleinertes, digitales (Vorschau-)Bild 
in der Größe eines Daumennagels

FAVICON

das, der / [ˈfævɪˌkɒn] /

ein 16x16 Pixel großes Bild 
einer Website/Brand (oben links neben Titel);
auch: favorite icon

ALIAS

der, das / [ˈɛɪ̯liəs] /

Pseudonym;
Deck-/Ersatzname;
Künstlername
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HASHTAG

der, das / [ˈhæʃtæɡ] /

Schlüssel-/Schlagwort bzw. Keyword
eines elektronischen Texts,
mit vorangestelltem Rautezeichen #

PLUG-IN

das / [ˈplʌɡɪn] /

Teilsoftware, die in einer größeren Software/SaaS
integriert werden kann
(und dann deren Funktionen erweitert)

ADD-ON

das / [ˈædʔɔn] /

generelle zusätzliche Funktionalität 
in jeglicher Software, 
(die deren Funktionen erweitert)
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EVALUIEREN

/ [evaluˈiːʁən] /

etwas sach- und fachgerecht
(nach Funktionstüchtigkeit)
bewerten oder beurteilen

MONETARISIEREN

/ [monetaʁiˈziːʁən] /

etwas (z. B. einer Tätigkeit) 
einen Geldwert geben 
und es so gegen Bezahlung anbieten

DEADLINE

die / [ˈdɛdlaɪ̯n] /

Stichtag 
bzw. letztmöglicher (Ablieferungs-)Termin
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FRONTEND

das / [ˈfrʌntʔɛnt] /

der für Besucher sichtbare Teil 
als grafische Benutzeroberfläche,
z. B. einer Website; auch: WYSIWYG

BACKEND

das / [ˈbækʔɛnt] /

Hintergrundanwendung zur Verwaltung
in einer Software,
z. B. im CMS einer Website

TEMPLATE

das / [ˈtɛmplɛɪ̯t] /

Vorlage zur individuellen Anpassung;
DAS Geheimnis für effizienteres Arbeiten! ;)
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PERMALINK

der / [ˈpɜr məˌlɪŋk] /

eine URL als Link, 
der dauerhaft zu einem bestimmten Inhalt führt,
(z. B. zum Blog)

PROVIDER

der / [proˈvaɪ̯dɐ] /

Anbieter von Internetdiensten,
wie bspw. Website-Hosting etc., 
oder des Internetzugangs generell

FOLLOW-UP

das / [fɔlɔʊ̯ˈap] /

generell eine Anknüpfung an bereits Bekanntes,
wie z. B. konsekutive E-Mails 
oder vertiefende Seminare etc.
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AUTOMATION

die / [aʊ̯tomaˈts͡i̯oːn] /

Zusammenfassung wiederkehrender Abläufe,
wie z. B. die Zusendung einer E-Mail 
nach Eintragung in eine Liste

PLUG-AND-PLAY

/ [ˈplʌɡ ənd ˈplɛɪ̯] /

Computertechnik, durch die man
(ohne Treiber etc.) externe Geräte
anschließen und verwenden kann

HOSTING

das / [ˈhɔʊ̯stɪŋ] /

Angebot von das Internet
betreffenden Dienstleistungen,
wie z. B. Server-Speicherplatz etc.

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

G
L
O

S
S
A

R

https://www.erfolgsbranding.de/


SPAM

der / [spæm] /

unerwünschte und/oder belästigende
werbende Inhalte,
meist per E-Mail zugestellt

SCAM

der / [skæm] /

Betrug;
Schwindel;
Gaunerei

TRAFFIC

der / [ˈtræfɪk] /

Gesamtheit von Zugriffen 
auf jegliche Online-Inhalte;
der Verkehr auf eine(r) Website
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ACCOUNT

der / [əˈkaʊ̯nt] /

jegliches Online-Konto, 
mit dem man sich registriert hat;
individuelles Profil mit seinen Daten

APP

die / [ɛp] /

kurz für „Application“;
Online-Anwendung/Software
(meist für Smartphones/Tablets)

WIDGET

das / [ˈwɪdʒət] /

Komponente eines grafischen Programms,
das jedoch nicht eigenständig läuft
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POP-UP

das / [pɔpˈʔap] /

ein kleineres Teilfenster auf einer Webseite, das
sich bei vorher festgelegten Bedingungen öffnet;
meist zu Werbezwecken

AFFILIATE

der:die / [əˈfɪliət] /

ein Werbepartner 
im Rahmen einer persönlichen Empfehlung,
provisionsentlohnt (Kauf aber ohne Mehrkosten)

BOT

/ [bɔt] /

auf einem programmierten Algorithmus
basiertes Programm, 
das menschliche Aktivitäten imitiert
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DOMAIN

die / [doˈmɛɪ̯n] /

Internetadresse;
z. B.: erfolgsbranding ;)
generell frei wählbar (nach Verfügbarkeit)

CROWDFUNDING

das / [ˈkraʊ̯dfandɪŋ] /

Finanzierungsmodell, 
bei dem ein Projekt durch (kleinere) Einzelbeiträge
von vielen finanziert wird

MAG

das / [mæg] /

kurz (& cool) für „Magazin“
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WEBINAR®

das / [ˈvɛbinaːɐ̯] /

online stattfindendes Seminar,
oft kostenlos mit anschließendem
kostenpflichtigen Angebot 

LIVE

das / [laɪ̯f] /

live, also direkt, übertragenes Video, 
das online gestreamt wird;
z. B. Facebook/Instagram Live

ASTERISK

der / [astəˈʁɪsk] /

Sternchen* 
* als Hinweis für weiterführende Informationen
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GREENWASHING

das / [ˈɡriːnvɔʃɪŋ] /

Versuch, sich als scheinbar 
besonders umweltbewusst darzustellen,
obwohl es nicht der Realität entspricht

RAINBOW-WASHING

das / [ˈɹeɪnˌbəʊvɔʃɪŋ ] /

Versuch, sich als scheinbar 
besonders genderbewusst darzustellen,
obwohl es nicht der Realität entspricht

BUZZWORD

das / [ˈbazwœːɐ̯d] /

(modisches) Schlagwort;
Keyword
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CLOSEN

/ [ˈkloʊzn] /

ein Geschäft abschließen;
einen Deal eingehen;
etwas erfolgreich verkaufen

BUSY

/ [ˈbɪzi] /

beschäftigt/betriebsam;
auch: gut laufend;
(nicht zwingend positiv, haha ;)

DEAL

der / [diːl] /

Abmachung/Vereinbarung,
Geschäft;
auch: Zusammenarbeit
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WORK-LIFE-BALANCE

die / [ˈwœːɐ̯kˈlaɪ̯fbæləns] /

ausgewogenes Verhältnis 
zwischen beruflichen Anforderungen/Zielen
& privaten Bedürfnissen/Wünschen

KEYNOTE-SPEAKER:IN

der:die / [ˈkiːnoʊt ˈspiːkɐ] /

Redner:in, der:die das zentrale Thema
z. B. einer Konferenz vorstellt 
und dadurch als Basis-Tenor gilt

WORKSHOP

der / [ˈwœːɐ̯kʃɔp] /

Kurs, Veranstaltung etc.,
in dem Wissen nicht nur vermittelt,
sondern auch selbst erarbeitet wird
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START-UP

das / [ˈstaːɐ̯tʔap] /

neu gegründetes Unternehmen 
mit innovativer Geschäftsidee 
und hohem Wachstumspotenzial (ca. 3–5 Jahre)

DIVERSITY

die / [dɪˈvɜr sɪ ti] /

Vielfalt in Bezug auf jegliche Faktoren;
Mannigfaltigkeit

PURPOSE

der / [ ˈpɜr pəs] /

Grund;
Absicht;
auch: Ergebnis, Ziel
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SHAREHOLDER:IN

der:die / [ˈʃɛːɐ̯hɔʊ̯ldɐ] /

Inhaber:in;
Anteilseigner:in;
ursprünglich: Aktionär:in

VALUE

der / [ˈvɛljuː] /

(Mehr-)Wert

ENTREPRENEUR:IN

der:die / [ɑt̃rəprəˈnøːɐ̯ ɪn] /

Unternehmer:in;
Firmengründer:in

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

G
L
O

S
S
A

R

https://www.erfolgsbranding.de/


SOLOPRENEUR:IN

der:die / [ˈzoːloprəˈnøːɐ̯ ɪn] /

Einzelunternehmer:in

INTRAPRENEUR:IN

der:die / [ˈɪntʁaprəˈnøːɐ̯ ɪn] /

ein:e Angestellte:r, der:die sich wie ein:e
Unternehmer:in oder höhere:r Verantwortliche:r
verhält (im positiven Sinn!)

POLYPOL

das / [poliˈpoːl] /

Marktform, 
bei der sich viele Anbieter und Nachfrager
in Konkurrenz gegenüberstehen
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VIEWS

/ [vyuz] /

wenn eine bestimmte Webseite 
als Ganzes angesehen wurde,
ohne Rückschluss auf Interaktionen

REICHWEITE

die / [ˈʁaɪ̯çˌvaɪ̯tə] /

siehe Reach;
Anzahl von erreichten Personen 
durch einen Online-Inhalt

SHAREN

/ [ʃɛːɐ̯n] /

das Teilen eines Online-Inhalts 
auf jeglichen Plattformen;
z. B. einen Blogartikel auf Social Media
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REMINDER

der / [riˈmaɪ̯ndɐ] /

(elektronische/automatische)
Erinnerung

SLIDE

der / [ˈslaɪ̯d] /

einzelner Teil einer Präsentation,
eines Posts etc.;
auch: Dia, Folie

KEYWORD

das / [ˈkiːwœːɐ̯d] /

Schlüsselwort/Schlagwort;
Stichwort;
im Endeffekt das THEMA ;)
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FEED

der / [fiːd] /

ursprünglich: Web-Feed;
Darstellungsform von elektronischen Inhalten
(vom Nutzer (indirekt) bestimmt)

REPOST

der / [rˈɪ:poʊst] /

das erneute Teilen 
von eigenen oder fremden Inhalten;
siehe: Content-Recycling

VIRAL

/ [viˈʁaːl] /

schnell eine weite Verbreitung 
im Internet findend;
(trifft meist nicht auf Nischen zu)
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CAPTION

die / [kæpʃn] /

(Bild-)Unterschrift;
Beschriftung;
nähere Erklärung

DEEP LEARNING

das / [ˈdiːp ˈlœːɐ̯nɪŋ] /

automatisierter Lernvorgang 
eines Computerprogramms;
Maschinenlernen mit KI

AIRTIME

die / [ˈɛərˌtaɪm] /

(Zeitblock für) Sendezeit
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WORKATION

die / [ˈwœːɐ̯kɛɪ̯ʃn̩] /

Kombination aus Arbeit + Urlaub;
Bezeichnung des Ortes 
oder des Status an sich

MANSPLAINING

das / [ˈmænsplɛɪ̯nɪŋ ] /

(oft bevormundende) Erklärung 
oder Interpretation aus vermeintlich
besserwissender männlicher Sichtweise

GADGET

das / [ˈɡɛdʒət] /

kleiner und handlicher, 
oft technisch spielerischer Gegenstand,
physisch oder elektronisch

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

G
L

O
S

S
A

R

https://www.erfolgsbranding.de/


STREAMEN

/ [ˈstriːmən] /

(im Internet) (live) übertragen

CONTENT-RECYCLING

das / [ˈkɒn tɛnt riˈsaɪ̯klɪŋ] /

Wiederverwendung bereits verwendeter Inhalte
in einem neuen/anderen Blickwinkel;
NICHT: Copy-and-Paste ;)

METADATEN

/ [ˈmeːtaˌdaːtn̩] /

übergeordnete Daten (einer Webseite), 
die im Frontend nur von Suchmaschinen lesbar sind
(z. B. über Tags)
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COPY-AND-PASTE

das / [ˈkɔpiəndˈpɛɪ̯st] /

kopieren 
und identisch an anderer Stelle wieder einfügen

COPY

die / [ˈkɔpi] /

jeglicher Werbetext;
z. B. Copy für eine E-Mail(-Serie)

COPYCAT

der:die / [ˈkɒpiˌkæt] /

eine jemanden nachahmende 
oder komplett imitierende Person
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ORGANISCH

/ [ɔʁˈɡaːnɪʃ] /

unbezahlt;
ohne bezahlte Werbung;
(algorithmusbasierend)

BACK-UP

das / [ˈbɛkʔap] /

Sicherungskopie

JOUR FIXE

der / [ʒuːɐ̯ˈfɪks] /

ein regelmäßiges 
(an einem bestimmten Tag) 
stattfindendes Treffen/Meeting
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REVERSE ENGINEERING

das / [rɪˈvœːɐ̯s ɛndʒɪˈnɪə̯rɪŋ] /

Analyse eines Prozesses oder einer Dienstleistung
von hinten / rückwärts,
(für ein besseres Verstehen des Prozesses)

OVERDELIVERING

das / [ˈoʊ vər dɪˈlɪvərɪŋ] /

Ablieferung eines Auftrags 
mit unerwartetem Plus für den Kunden,  
(z. B. schneller, mit Zusatz etc.)

CASE STUDY

die / [ˈkɛɪ̯s ˈstʌdi] /

Fallstudie 
über eine problematische Situation
anhand von repräsentativen Beispielen
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CLICKBAIT 

der, das / [ˈklɪkbeɪt] /

ein „Klickköder“ (meist Spam) 
mit dem Ziel so vieler Klicks wie möglich 
(nur quantitatives, nicht qualitatives Interesse)

CLAIM

der / [klɛɪ̯m] /

Werbeslogan (manchmal Tagline),
z. B.: Unternehmens-Claim oder
         Kampagnen-Claim

SCREENSHOT

der / [ˈskriːnʃɔt] /

Momentaufnahme eines Bildschirms
als Foto
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HIGHLIGHTEN

/ [ˈhaɪ̯laɪ̯tn̩] /

(auf dem Bildschirm) 
optisch hervorheben/markieren

SNOBIETY

die / [snɔˈbaɪ̯əti] /

Gesellschaftsgruppe 
mit vermeintlicher Besser- oder Höherstellung 
und dementsprechend snobistischem Verhalten

PILLAR

der / [ˈpɪl ər] /

Säule, Träger, Stütze
für bspw. Content einer Personal-Brand
und/oder einer Nische
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MOJO

das / [ˈmoʊdʒoʊ] /

besondere Gabe;
magischer Charme;
(übernatürliche) Begabung

CRAWLEN

/ [krɔln̩] /

als Suchmaschine Inhalte durchsuchen, 
um sie zu bewerten 
& dementsprechend zu indexieren und zu ranken

BACKLINK

der / [ˈbæklɪŋk] /

Link von einer Webseite 
zu/von einer anderen externen als Empfehlung
– perfekt für ein gutes Ranking!
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ABOVE THE FOLD

/ [əˈbʌv ðə foʊld] /

alles, was auf einem Bildschirm 
in der Erstansicht ohne scrollen sichtbar ist,
i. d. R.: Menü, Header, H1, (H2) oder Hero

OPT-IN

das / [ɔptˈɪn] /

ausdrückliche Zustimmung mit Checkbox
für z. B. Cookies oder Newsletter,
meist als Double-Opt-in

TAG

der / [tæg] /

elektronische Markierung (einer Person)
(vor allem auf Social Media);
Verb: taggen (ich tagge, getaggt)
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HEATMAP

die / [ˈhiːtmɛp] /

visuelle Darstellung auf Basis von Klick-Daten,
was auf einer Website zuerst 
und in Folge angeklickt wird

AUTORESPONDER

der / [ˈɔ toʊrɪˈspɒn dər] /

erzeugt als Nachrichten-Bot 
eine automatische Antwort = Autoreply;
z. B. für eine Bestellbestätigung

OUTSOURCING

das / [ˈaʊ̯tsɔːsɪŋ] /

das Auslagern 
von bisher selbst erbrachten Leistungen,
(v. a. im bürokratischen Hintergrund)
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RELEASE

das / [riˈliːs] /

Veröffentlichung;
vor allem von etwas Neuem 
oder Überarbeitetem

INDEXIERUNG

die / [ɪndɛˈksiːʁʊŋ] /

anderes Wort für Verschlagwortung 
einer Webseite durch einen Webcrawler;
auch: Tagging oder Listung

A-/B-TEST

der / [abetɛst] /

Testmethode (auch: Split-Test)
zur Bewertung zweier Varianten, 
z. B. verschiedener Buttons oder Texte
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TAGLINE

die / [tæglaɪn] /

einprägsamer (emotional ansprechender)
kurzer Satz/Ausdruck einer Marke;
z. B. »Möge die Macht mit dir sein!« ;)

HOOK

der / [hʊk] /

„Verkaufshaken“ im Onlinemarketing;
allerdings der positive, der zum Kauf inspiriert;
der andere heißt „Catch“ ;)

GEMEINFREI

/ [ɡəˈmaɪ̯nˌfʁaɪ̯] /

keiner Schutzfristen oder Einschränkungen
zum Nachdruck (mehr) unterliegend;
frei zur Weiterverwendung
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CATFISH

der / [ˈkætˌfɪʃ] /

eine Person, die (v. a. im Internet) 
eine falsche Identität annimmt 
oder eine best. Persönlichkeit nachahmt

QUOTE

die / [kwoʊt] /

einfach nur die neudeutsche, 
vermeintlich coolere oder profilierende (haha ;)
Version von „Zitat“

NARRATIV

der:das / [naʁaˈtiːf] /

das Narrativ: sinnstiftende Erzählung;
der Narrativ: Erzählmodus (z. B. Ich-Form)
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STORYSELLING

das / [ˈstɔ(ː)risɛlɪŋ] /

Marketing-Strategie, 
über Kurzvideos auf Social Media (= Storys)
etwas anzubieten und zu verkaufen

BADGE

das, der / [bædʒ] /

visuelles Kennzeichen;
z. B. „OTW“ – Open to Work (No-Go!)
oder „Bestseller“ als Auszeichnung

STORYTELLING

das / [ˈstɔ(ː)ritɛlɪŋ] /

Marketingmethode 
mit emotional ansprechenden Geschichten 
für eine persönlichere Verbindung zum Kunden

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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QUICKSTORMING

das / [kwɪkstɔːmɪŋ] /

kurzes/schnelles/abgekürztes
Brainstorming

MENTORING

das / [ˈmɛntərɪŋ] /

Beratung und Unterstützung 
durch erfahrene Fach- oder Führungskräfte;
(kann auch Coaching-Elemente beinhalten)

TIMELAPSE

der / [ˈtaɪmˌlæps] /

Zeitraffer:
Aufnahme in stark beschleunigtem Tempo
(z. B. 1 Stunde in 10 Sekunden)
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VANITY-PROJEKT

das / [ˈvæn ɪ ti ˈprɔjɛkt] /

ein Projekt mit dem (wohl) einzigen Ziel, 
sich damit hervorheben zu wollen 
und Anerkennung dafür zu erhalten

MULTITASKING

das / [mʊltɪˈtaːskɪŋ] /

gleichzeitiges Ausführen 
von mehreren Aufgaben;
auch: Mehrfachaufgabenperformanz

TEASER

der / [ˈtiːzɐ] /

ein Neugier erweckendes Werbeelement
als Ausschnitt von etwas;
Verb: (an)teasern

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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AUSLOGGEN

/ ['aʊ̯sˌlɔɡn̩] /

sich von einer Website, Software oder SaaS
temporär wieder abmelden;
Antonym: einloggen

TRIGGERN

/ [ˈtʁɪɡɐn] /

auslösen;
anstoßen;
anregen

NUDGING

das / [ˈnadʒɪŋ] /

die vorsichtige Einflussnahme 
auf politische, wirtschaftliche o. ä.
Entscheidungen von Menschen

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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VALUETAINMENT

das / [ˈvæl.juːˈteɪnmənt] /

Entertainment,
das Value, also Mehrwert, zum Fokus hat;
Paradigmenwechsel en pointe!

PHABLET

das / [ˈfɛblət] /

Hybridgerät aus Smartphone & Tablet
(als eigene Geräteklasse);
auch: Smartlet

EDUTAINMENT

das / [ˌɛdʒ ʊˈteɪn mənt ] /

„Unterhaltsames Lernen
oder lehrreiche Unterhaltung?“
Beides!

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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DEVORCE

die / [dɪˈvɔrs] /

Kofferwort aus „divorce“ (Scheidung)
und „device“ (Gerät);
inspiriert & geprägt v. Monika Schmiderer

BOOKTROVERT

der / [bʊktrəˌvɜrt] /

Person, die lieber Zeit mit Büchern verbringt;
ein introvertierter Bücherwurm ;)

ROUNDUP

das / [ˈraʊndˌʌp] /

Zusammenfassung;
Résumé;
Sammlung

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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BINGEREADER

der / [ˈbɪnd͡ʒˌriːdə] /

eine Person, die ein Buch
immer am Stück liest
oder gleich mehrere hintereinander, haha

LISTICLE

der / [ˈlɪs tɪ kəl] /

ein Blogartikel in Listenform,
ungeordnet oder geordnet;
z. B. à la „Die xy besten xy für xy“

OUTCALLEN

/ [ˈaʊtˌkɔlːn] /

eine Person (öffentlich) darauf hinweisen,
dass ihr Verhalten (zu einem best. Zeitpunkt)
verletzend oder diskriminierend war

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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PAID MEDIA

Pluralwort / [peɪd ˈmi di ə] /

Werbemaßnahmen, -kanäle, 
die du selbst bezahlst

OWNED MEDIA

Pluralwort / [oʊnd ˈmi di ə] /

Werbemaßnahmen, -kanäle,
die du selbst betreust und kontrollierst

EARNED MEDIA

Pluralwort / [ɜrnd ˈmi di ə] /

Content bzgl. deiner Marke bzw. deines Business,
der von anderen erstellt und verbreitet wird

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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mobile firstindexing
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RESPONSIV(E)

/ [ʁɛspɔnˈziːv(ə)] /

wenn ein Webdesign die Fähigkeit hat,
sein Design auf das jeweilige Device anzupassen;
Antonym: statisch

PERMISSION MARKETING

das / [pərˈmɪʃ ən ˈmɑr kɪ tɪŋ] /

Marketing, das ausschließlich 
nach ausdrücklicher Erlaubnis stattfindet,
(z. B. Newsletter)

DENSITY

die / [ˈdɛn sɪ ti] /

die Tiefe,
wie oft bspw. ein Term/Keyword
in einem Text vorkommt

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

https://www.erfolgsbranding.de/


G
L

O
S

S
A

R

CLOAKING

das / [kloʊkɪŋ] /

das Erstellen unterschiedlicher Online-Inhalte
für Bots als für menschliche Nutzer;
= No-Go und Suchmaschinen-Richtlinienverstoß!

die / [ˈɡeoarbiˈtraːʒə] /

Verdienst/Gehalt in einer starken Währung
und Ausgabe an Ort mit schwächerer Währung;
z. B. Verdienen in Euro, Leben in Thailand

ANDROID

/ [ˈæn drɔɪd] /

Betriebssystem & Software-Plattform von Google;
direkte Konkurrenz: iOS von Apple

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

GEO-ARBITRAGE
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DECOY-EFFEKT

der / [ˈdiːkɔɪ ɛˈfɛkt] /

Lockvogel- oder Köder-Effekt ;
= Marketingmethode, durch 3 Produkte
den mittleren Preis niedriger anzusehen

das / [alt tæɡ/atʁiˈbuːt] /

Teil der Metadaten von bspw. Bildern,
um deren Inhalt barrierefrei zu beschreiben,
da maschinenlesbar – (Must-have!)

GRID

der / [grɪd] /

generell: Netzstruktur;
auf Social Media: Post-Übersicht;
(Gestaltung in eigenem Grid-Design)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

ALT-TAG/ATTRIBUT

karrierebibel.de
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LEAN-CONTENT

der / [liːn ˈkɒn tɛnt] /

leicht konsumierbare Inhalte 
mit Mehrwert in der goldenen Mitte;
auch: Minimum Viable Content

der / [avaˈtaːɐ̯] /

virtuelle grafische (künstliche) Darstellung
eines realen Benutzers im Internet

RECAP

der / [ˈriˌkæp] /

Zusammenfassung bzw. Wiederaufnahme
von etwas in einer priorisierten Übersicht;
cool für „Rekapitulation“ ;)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

AVATAR
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FREEMIUM

/ [ˈfriːmi əm] /

Marketingstrategie
mit kostenlosem/r Basis-Produkt/-Dienstleistung
+ zubuchbaren Features/Dienstleistungen

die / [ʃoʊ noʊt] /

Caption in Podcasts;
wie bspw. Beschreibung, Links
und weiterführende Infos

AD

die:das / [æd] /

kurz für „Advertisement“;
(Online-)Werbeanzeige

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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META-WARUM

das / [meːta vaˈʁʊm] /

ein Warum für bspw. ein Business,
das ein den persönlichen Wünschen
übergeordnetes Ziel hat

der / [twiːk] /

eine kleine Optimierung/Verbesserung;
auch: kleine Justierung/Anpassung,
          die etwas Positives bewirkt

WHITEPAPER

das / [waɪtˈpeɪ pər] /

kurze Abhandlung oder Leitfaden,
der für einen schnellen Zugang
die prägnanten Punkte darstellt

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

TWEAK
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BLOGOSPHÄRE

die / [blɔɡɔˈsfɛːʁə] /

Gesamtheit aller Blogs & deren Verbindungen;
virtueller Raum aus Netzwerken & Communitys

die / [ˈbʊkˌmɑrk] /

Lesezeichen
(v. a. für Webseiten)

HANDLE

das:der / [ˈhæn dl] /

Bezeichnung für einen Accountnamen
(stehend mit dem Adresszeichen @)
z. B. @shetextsabroad ;)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

BOOKMARK
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HTTP-STATUSCODE

der / [haː teː teː ˈpeː ˈstatʊskɔʊ̯d] /

Antwort von einem Server
auf den Erfolg der Anfrage;
z. B.: 404 = nicht gefunden/vorhanden

die / [meːta dɪˈskrɪp ʃən] /

Kurzbeschreibung
des Inhalts einer Webseite –
wichtig für SEO und das Google-Snippet!

META-TITLE

der / [meːta ˈtaɪt l] /

eindeutiger Titel einer Webseite;
auch: H1-Überschrift

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

META-DESCRIPTION
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SKYSCRAPER-CONTENT

der / [ˈskaɪˌskreɪ pər ˈkɒn tɛnt] /

sehr lange, ausführliche Onlineinhalte,
die auch sehr hochwertig sind;
z. B. Blogartikel als Guide mit 8–10.000 Wörtern

der / [lɪŋkdʒus] /

Verknüpfungsstärke durch Backlinks
auf einer Webseite;
bitte nicht einkaufen, sondern aufbauen!

REDIGIEREN

/ [ʁediˈɡiːʁən] /

einen Text „in Ordnung bringen“;
inhaltliche (und Layout-)Fehler
suchen und beheben

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

LINKJUICE
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das / [ˈaɪ̯kn̩] /

grafisches Symbol
für bspw. Software, Dateien, Themen etc.
auf Bildschirmen

das / [pɪktoˈɡram] /

stilisierte Darstellung
für bestimmte Infos
als Orientierungshilfe

SUBDOMAIN

die / [ˈzapdəˌmɛɪ̯n] /

der Hauptdomain untergeordnet (Standard: www);
Strukturierungsform auch für bspw. 
einen Bloghub oder Mitgliederbereich

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

PIKTOGRAMM

ICON

takt M
agazin

https://www.erfolgsbranding.de/


/ [ˈdiˌfɔlt] /

(werksseitige) Standard-Einstellung

der / [ˈdiːplɪŋk ] /

verweist auf eine „tieferliegende“ Unterseite;
(z. B. Link direkt auf Anmeldeseite oder ein Link
         auf eine Produktseite inkl. Affiliate-Tracking)

LOW-HANGING FRUITS

Pluralwort / [loʊ ˈhæŋ ɪŋ fruts] /

Metapher für einfach umsetzbare
Tasks, Inhalte etc.

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

DEEPLINK

DEFAULT
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der / [luːp] /

Folge;
Schleife;
keep me in the loop! ;)

/ [ˈskɛdʒ uln] /

organisieren;
zeitlichen Ablauf planen;
Termin(e) setzen

/ [ˈgriːnlaɪtn] /

etwas absegnen/genehmigen;
„grünes Licht geben“

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

SCHEDULEN

LOOP
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der / [klɪfhɛŋɐ] /

ein (oft dramatisches) Ende,
das Spannung erzeugt,
da der Ausgang bewusst offengelassen wird

das / [ˈɪnˈbaʊnd ˈmarkətɪŋ] /

Marketingstrategie,
von Kunden gesucht & gefunden zu werden;
alles andere als Kaltakquise, haha ;)

das / [ˈaʊtˈbaʊnd ˈmarkətɪŋ] /

Marketingstrategie,
bei der aktiv Kunden gesucht werden
und offensiv Werbung geschaltet wird

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

INBOUND-MARKETING

CLIFFHANGER

OUTBOUND-MARKETING
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das / [pʊl ˈmarkətɪŋ] /

nachfrageorientierte Marketingstrategie
vom Nutzer aus;
–> Kunde kommt zu Produkt/Dienstleistung

das / [pʊʃ ˈmarkətɪŋ] /

verkaufsorientierte Marketingstrategie
vom Produkt aus;
-> Produkt/Dienstleistung wird zu Kunde „gepusht“

das / [ˈfriːbiː] /

„kostenlose“ Marketingunterlagen
gegen die Eintragung seiner E-Mail-Adresse;
(Teaser von kostenpflichtigen Leistungen)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

PULL-MARKETING
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PUSH-MARKETING

FREEBIE
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der / [ˈɛvɐɡʁiːn ˈkɒn tɛnt] /

(Online-)Inhalte, die ein Dauerbrenner-Thema
ohne Spezialisierung thematisieren;
geht also (fast) immer :)

das / [ˈfiːtʃɐ] /

Merkmal;
Besonderheit;
Bestandteil

das / [lɔŋteyl ˈkiːwœːɐ̯d] /

spezifische Suchanfrage
aus bspw. mehreren Wörtern
oder als Frage formuliert

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

EVERGREEN-CONTENT

FEATURE

LONGTAIL-KEYWORD
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der / [ˈhɪər oʊ] /

Header groß und auffällig (above the fold),
meist mit Hintergrundbild
& Überschrift, (Text), (Button)

/ [ˈɔnpeɪdʒ] /

SEO-Maßnahmen
auf den eigenen Webseiten;
z. B. Technik, Text, Keywords etc.

/ [ˈɔfpeɪdʒ] /

SEO-Maßnahmen
„außerhalb“ den eigenen Webseiten;
z. B. Backlinks

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

ONPAGE
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HERO
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/ [ˌskaˈliːʁən] /

ein Produkt oder eine Dienstleistung
systematisieren & dahingehend
Arbeitsabläufe automatisieren

/ [ˈstʁiːmlaɪ̯nən] /

Prozesse anpassen bzw. rationalisieren,
um sie so effizient & effektiv wie möglich
zu gestalten

/ [ˈɔnsaɪt] /

SEO-Maßnahmen,
die das Grundgerüst einer Website betreffen;
z. B. URL-Struktur, Code, Responsivität etc.

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

STREAMLINEN

SKALIEREN

ONSITE
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/ [ˈɔʊ̯pn̩ sɔːɹs] /

Software, deren Quellcode frei verfügbar ist,
genutzt und verändert werden kann;
auch: quelloffen (nicht proprietär)

das / [riˈtɑr gɪtɪŋ] /

Rückverfolgung bzw. WVL
als Marketingmethode
zur erneuten Ansprache

die / [ruːl ɔf wʌn] /

Anspracheregel bspw. bei Blogartikeln:
1 Thema, 1 Ziel, 1 Leser

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

RETARGETING

OPEN SOURCE

RULE OF ONE
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der / [liːdmaˈɡneːt] /

ein Tiny Offer mit Lean-Content
zur magnetischen Ansprache von Cold Leads;
z. B. ein Freebie, eine Case Study etc.

/ [ˈsɪvəl ˈmiːdi ə] /

Soziale Medien neu gedacht:
echte soziale Communitys für einen
bewussten und achtsamen Austausch

der / [ˈvœːɐ̯kəˌʁaʊ̯nt] /

vorübergehende Notlösung,
um ein Problem zu lösen
oder eine Aufgabe zu erledigen

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

CIVIL MEDIA

LEADMAGNET

WORKAROUND
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der / [ˈblɛk ˈfraɪ̯dɛɪ̯] /

eingetragener Markenname
für stark reduzierte Waren & Dienstleistungen
am Freitag nach dem Thanksgiving Day

die / [ˈkʌs tə mər ˈdʒɜr ni] /

Weg, den ein:e potenzielle:r Kund:in durchläuft,
bevor er:sie sich für ein Produkt 
oder eine Dienstleistung entscheidet

die / [ˈbaɪ ər peɾˈsona] /

eine fiktive Person,
die den oder die Wunschkund:in
repräsentiert (so konkret wie möglich)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

CUSTOMER-JOURNEY

BLACK FRIDAY®

BUYER-PERSONA
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der / [ˈaŋkɐtɛkst] /

Text, der als klickbarer Link fungiert
(da er via HTML auf Link weiterleitet);
bitte semantisch sinnvoll, nicht: „Hier klicken“

der / [baʊ̯ns] /

Begriff aus dem E-Mail-Marketing;
beschreibt die Fehlermeldung, wenn eine E-Mail
nicht zugestellt werden konnte

die / [zɛɡmɛnˈtiːʁʊŋ] /

Begriff aus dem E-Mail-Marketing
für die Einteilung einer E-Mail-Liste in Gruppen
gemäß bestimmten Kriterien/Merkmalen

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

BOUNCE

ANKERTEXT

SEGMENTIERUNG
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die / [ˈpɜr sə nl brænd] /

eine Personenmarke (mit PI & PD)
& mit der jew. Person verbundenen Werten,
ihrem Angebot und ihrem USP

das / [ˈflaɪˌwiːl] /

ein sich kontinuierlich drehendes Rad
aus Angeboten für den Kunden im Mittelpunkt;
vs. Funnels

die / [ˈvaɪ̯ltˌkaːɐ̯t] /

ein Zeichen oder eine Zeichenfolge,
die stellvertretend für andere Zeichen steht;
z. B.: * für beliebige Zeichenfolgen in einer Suche

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

FLYWHEEL

PERSONAL-BRAND

WILDCARD
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der / [koʊld liːd] /

gänzlich (noch) kalter Kundenkontakt,
der bei der Lösung eines Problems
noch ganz am Anfang steht

der / [wɔrm liːd] /

ein bereits angewärmter Kundenkontakt,
der bereits mehr recherchiert hat
und potenziell an einer Lösung interessiert ist

der / [hɒt liːd] /

ein schon heißer Kundenkontakt,
der zu einem Kauf bereit ist
und sich „nur noch“ entscheiden muss

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

WARM LEAD

COLD LEAD

HOT LEAD
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der / [sɔft skɪl] /

zwischenmenschliche Kompetenz;
Fähigkeit im Umgang mit Menschen;
z. B. Einfühlungsvermögen, Zuverlässigkeit

der / [haːɐ̯t skɪl] /

rein fachliche Qualifikation;
Experten-Kompetenz;
z. B. Buchsatz, Webdesign etc.

der / [ˈkɒn tɛnt] /

qualifizierter Inhalt;
Inhalt mit Mehrwert

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

HARD SKILL

SOFT SKILL

CONTENT
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/ [ˈkæm əl keɪs] /

Konvention, zusammengehörige Wörter 
ohne Leerzeichen mit Binnenmajuskel zu schreiben;
z. B. iPhone oder BahnCard

/ [ˈlaːdʊŋsˌfɛːɪk] /

mit gewährleistetem Zugang zu einer Person;
für z. B. die Zustellung eines amtlichen Dokuments;
bspw. nicht: Postfächer

die / [aʊtlaɪn] /

Gliederung;
Abriss;
erste Gedanken zur Struktur

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

LADUNGSFÄHIG

CAMELCASE

OUTLINE
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das / [rɪbrændɪŋ] /

Marketingstrategie,
um neue, modernere, angepasste
Brandingelemente zu kreieren/entwickeln

das / [ˈɒnˈbɔrdɪŋ] /

Prozess im Personalmanagement
zur Einarbeitung von neuen Mitarbeitern/Freelancern
inkl. ausführlicher Briefings

das / [ˈtaɪ ni ˈɔ fər] /

kleine:s kostenpflichtige:s Produkt
oder Dienstleistung im Niedrigpreis-Segment
als Einstiegsangebot

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

ONBOARDING

REBRANDING

TINY OFFER
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/ [ˈɔfsaɪt] /

SEO-Maßnahmen, die externe Rankingfaktoren 
einer ganzen Website betreffen;
z. B. Backlinks, SERP-Klickrate, Social Signals

der / [θred] /

eine Folge aufeinanderfolgender
Mitteilungen oder Kommentare
zu einem Thema oder einer Frage

/ [loːʀɛm ɪpsʊm] /

Blindtext als Platzhalter im Layout;
Text in pseudo-lateinisch
(absichtlich unverständlich): „Lorem ipsum dolor …“

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

THREAD

OFFSITE

LOREM IPSUM
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das / [ˈtaɪ poʊ skwɒtɪŋ] /

auch: Tippfehlerdomain (z. B. www.wikipdia.org)
meist genutzt von unseriösen Quellen (Scam)
wie Malware, Spam oder Pornographie

die / [ˈwɛbsaɪ̯t] /

gesamte Webpräsenz
inkl. aller zugehöriger Webseiten;
z. B. erfolgsbranding.de

die / [ˈwɛbˈzaɪ̯tə] /

einzelne Unterseite einer Webpräsenz;
z. B.: Startseite, Kontaktseite, Blog etc.;
z. B. erfolgsbranding.de/blog

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

WEBSITE

TYPOSQUATTING

WEBSEITE
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das / [juːˈɛks ˈraɪ tɪŋ] /

= Schreiben mit User Experience (UX);
z. B. gut lesbar, kurz, mit CTA etc.;
wenn Technologie sprechen lernt …

der / [plɛŋk] /

typografisch falsch gesetztes Leerzeichen
vor einem Satz- oder Wortzeichen;
z. B. vor einem Komma , auch: ( in einer Klammer)

das / [ˈhuːʁənˌkɪnt] /

einzelne Zeile eines Absatzes,
die unschön (meist als einzelnes Wort) 
allein(gelassen ;) auf der nächsten Seite steht

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

PLENK

UX-WRITING

HURENKIND
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der / [ˈʃuːstɐˌjʊŋə] /

einzelne Zeile eines Absatzes
am Ende einer Druckseite, die gleichzeitig
die erste Zeile dieses neuen Absatzes ist

das / [pamˈfleːt] /

Druckwerk bzw. Schriftstück,
in dem sich der Verfasser zu einem Thema
auf polemische Art und Weise äußert

die / [ˈsɔftwɛːɐ̯] /

Programm, 
das auf Hardware, wie z. B. Computern/Servern/etc.
installiert wird und Daten verarbeitet

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

PAMPHLET

SCHUSTERJUNGE

SOFTWARE
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die / [ˈhaːɐ̯twɛːɐ̯] /

die technisch haptischen Bestandteile
elektronischer Geräte bzw. das Gerät selbst;
z. B. Festplatte, Grafikkarte etc.

der / [ˌalɡoˈʁɪtmʊs] /

eine durch Code definierte Abfolge
in endlich vielen und eindeutigen Schritten;
wie der Hase laufen soll ;)

/ [ræŋkn] /

von Suchmaschinen als (ir)relevant gesehen
und dementsprechend niedrig/hoch
indexiert werden

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

ALGORITHMUS

HARDWARE

RANKEN
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der / [ˈhɛd ər] /

Beginn einer Webseite (meist above the fold)
mit einer Kombi von Elementen, wie z. B.:
Menü, Logo, H1, (H2) etc. – auch: Kopfzeile

der / [ˈfʊt ər] /

Ende einer Webseite
mit bestimmten Elementen, wie z. B.:
Socials, Impressum, DSGVO, Sitemap etc.

der / [ˈwʌnpeɪ dʒər] /

eine Website als einzelne Webseite
bzw. als Landingpage zum Scrollen;
meist inkl. Sprungmarken zu den H2s

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

FOOTER

HEADER

ONEPAGER
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das / [ˈsnɪp ɪt] /

Vorschau einer Webseite
in den Google-Suchergebnissen (SERPs);
Rich Snippet oder Featured Snippet

die / [ˈsaɪ̯tmæp] /

Inhaltsverzeichnis
einer Website oder einzelnen Webseite;
XML (für Google) oder HTML (für Nutzer)

die / [ˈʃpʁʊŋmaʁkə] /

auch: Anchor ;
ein Verweisziel innerhalb einer Webseite,
ohne die Seite zu verlassen (Raute #)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

SITEMAP

SNIPPET

SPRUNGMARKE
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/ [ˈskʁɔlən] /

durch Finger- oder Mausbewegung
den Bildschirmabschnitt verschieben

Pluralwort / [ˈsoʊ ʃəl ˈsɪg nls] /

Social-Media-Sichtbarkeit einer Website;
ähnlich wie Backlinks, 
aber nur indirekt für das Ranking relevant

der / [ˈsœːɐ̯vɐ] /

Gerät oder Computerprogramm,
das meistens über ein Netzwerk
Daten, Funktionalitäten u. Ä. bietet

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

SOCIAL SIGNALS

SCROLLEN

SERVER
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die / [ˈmalwɛːɐ̯] /

Schadprogramme,
die in Computersysteme eindringen
und dort Störungen/Schäden/Datenklau verursachen

der / [ˈkvɛlkoːt] /

Abfolge von Programmanweisungen,
die als Grundlage für bspw. eine Webseite stehen
und von Computern verarbeitet werden

/ [pʁopʁieˈtɛːɐ̯] /

etwas zugehörig bzw. in Eigentum befindlich;
auch: herstellerspezifisch ;
Antonym: Open Source

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

QUELLCODE

MALWARE

PROPRIETÄR
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das / [diˈvaɪ̯s] /

(reales oder virtuelles) Gerät;
z. B. Desktop-Computer, Tablet, Smartphone

/ [dyˈnaːmɪʃ] /

Antonym: statisch ;
v. a. flexible Einbindung von Onlineinhalten,
z. B. den jeweils aktuellen Blogartikel

der:das / [ˈkʊki] /

automatisch erstellte Mini-Datei,
die im Browser zur Identifikation
temporär gespeichert wird

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

DYNAMISCH

DEVICE

COOKIE
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der / [hʌb] /

Zentrum oder Knotenpunkt
als ganzheitlicher und untereinander verbundener
Ort für deinen Content

der / [ˈbraʊzə] /

Onlinesoftware zur Anzeige von Websites;
z. B.: Chrome, Firefox, Opera

der:die:das / [?] /

stay tuned,
der Sprachwandel bringt jeden Tag
neues Online-Kauderwelsch ;)

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

BROWSER

HUB

???
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Akronyme incoming!



CR

/ Conversion Rate /

Rate von z. B. auf etwas klickenden Personen 
zu tatsächlich kaufenden Personen
(bei bspw. Ads)

FAQ

/ Frequently Asked Questions /

Fragen, 
die immer wieder gestellt werden

UX

/ User Experience /

Nutzererfahrung,
z. B. beim Besuch einer Website

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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PN / PM / DM

/ Private Nachricht, Private Message, Digital Message /

jegliche elektronisch 
über einen Nachrichtendienst einer Plattform
versendete Nachricht

KPI

/ Key Performance Indicator /

messbare Kennzahl, 
die Aufschluss über 
bestimmte Unternehmensleistungen gibt

FYI

/ for your information /

neudeutscher Ausdruck, um dem Gesagten
Beiläufigkeit (+ weniger Relevanz) zu geben,
(da ja nur „zur Information“)
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KMU

/ kleines oder mittleres Unternehmen /

keine fixe Definition;
i. d. R. Unternehmen < 150 Mitarbeiter,
                                    < 50 Mio. € Umsatz

SAAS

/ Software as a Service /

eine Software, 
die nicht lokal installiert wird, 
sondern über einen Web-Browser zugänglich ist

SERP

/ Search Engine Results Page /

die Webseite einer Suchmaschine,
auf der Suchergebnisse 
in jeweils relevanter Reihenfolge gelistet werden

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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CTR

/ Click-through-Rate /

Klickrate als Kennzahl für die Anzahl der Klicks
im Verhältnis zu 
den gesamten Impressionen bzw. Views

API

/ Application Programming Interface /

Programmierschnittstelle zur Anbindung; 
z. B. zur Nutzung von Mailchimp auf seiner Website

ROI

/ Return on Investment /

Kennzahl zur Messung der Rendite
im Verhältnis zum eingesetzten Kapital 
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SEO

/ Search Engine Optimization /

jegliche Suchmaschinenoptimierung;
onpage & onsite (z. B. Text & Code)
offpage & offsite (z. B. Backlinks)

SEA

/ Search Engine Advertising /

das Schalten von bezahlten Anzeigen
für seine Website auf Suchmaschinen
(angezeigt örtlich über den organischen SERPs)

SEM

/ Search Engine Marketing /

Suchmaschinenmarketing
(SEO + SEA)
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CPC

/ Cost-per-Click /

Betrag, der pro Klick 
auf eine geschaltete Anzeige
berechnet wird

CTA

/ Call-to-Action /

direkte, eindeutige
Handlungsaufforderung
(visuell meist als Button)

USP

/ unique selling proposition/point /

Alleinstellungsmerkmal
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CMS

/ Content-Management-System /

eine Software oder SaaS, 
die Inhalte und/oder Kundendaten verwaltet;
z. B. WordPress, Mailchimp

DSGVO

/ Datenschutz-Grundverordnung /

Verordnung der EU 
mit Regeln zur Verarbeitung 
von personenbezogenen Daten

CSS

/ Cascading Style Sheets /

Programmiersprache
über Stylesheets, 
die das Aussehen (z. B. einer Website) bestimmen
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B2B

/ Business-to-Business /

Geschäfte unter Unternehmen

B2C

/ Business-to-Consumer /

Geschäfte mit privaten Endkunden

SSL

/ Secure Sockets Layer /

eine Verschlüsselungstechnologie 
für Websites (zwischen Webserver & Browser) –
angezeigt durch https
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TLD

/ Top-Level-Domain /

letzter Abschnitt einer Internetdomain ;
(länderspezifisch, wie z. B.: *.de
 oder generisch, wie z. B.: *.net)

PR

/ Public Relations /

Öffentlichkeitsarbeit,
Werbung

AR

/ Augmented Reality /

computergestützte Erweiterung 
der Realitätswahrnehmung;
z. B. AR-Filter
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KI / AI

/ Künstliche Intelligenz / Artificial Intelligence /

Automatisierung intelligenten Verhaltens
und maschinelles Lernen 
über eigenständige Algorithmen

WVL

/ Wiedervorlage /

Strategie, 
sich etwas für einen bestimmten Zeitpunkt 
wieder in Erinnerung zu rufen (& nachzubearbeiten)

WYSIWYG

/ What you see is what you get /

Frontend-Bearbeitung ohne Code,
um bspw. zu designen, 
wie es auf dem Endmedium tatsächlich aussieht
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ROAS

/ Return on Ad(vertising) Spend /

Wert in Prozent, 
wie viel € eine Kampagne für jeden investierten €
erwirtschaftet hat – Ziel: > 100 %

CRM

/ Customer Relationship Management /

systematische Orga + Ausrichtung
eines Unternehmens auf die Kunden;
Tools: z. B. Mailchimp

POV

/ Point of View /

perspektivische Darstellungsart, 
in der der Standpunkt des Betrachters 
als subjektiver Blickwinkel im Fokus steht
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CD

/ Corporate Design /

die einheitliche und gleichartige Gestaltung
der Präsentation eines Unternehmens 
(und dessen Produkten) als Ausdruck dessen CI

PD

/ Personal Design /

die einheitliche und gleichartige Gestaltung
der Präsentation einer Personal-Brand 
(und deren Dienstleistungen/Produkten) 
als Ausdruck deren PI

CI

/ Corporate Identity /

angestrebtes Erscheinungsbild 
eines Unternehmens
inkl. Compliance, Werte, Message etc.
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PI

/ Personal Identity /

Identität deiner Personenmarke;
deine Werte, Skills, Message
& dein Warum (+ Meta-Warum)

DIY

/ Do it yourself /

Tätigkeiten,
die von Amateuren
(mit/ohne professionelle Hilfe) ausgeführt werden

FTP

/ File Transfer Protocol /

Datei-Übertragungsverfahren,
mit dem in z. B. FileZilla Up- und Downloads
auf den Serverspeicherplatz übertragen werden
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URL

/ Uniform Resource Locator /

Standard für die Adressierung einer Website;
auch: Internetadresse;
z. B.: www.erfolgsbranding.de

VOC

/ Voice of Customer /

die Stimme des (Zielgruppen-)Kunden;
Bedürfnisse, Ansprüche & Wünsche
gemäß Erfahrungen & Erwartungen

CC / BCC

/ Carbon Copy / Blind Carbon Copy /

Durchschrift einer E-Mail an mehrere Empfänger,
die entweder direkt ersichtlich (CC)
oder nicht ersichtlich (BCC) sind
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LSI

/ Latent Semantic Indexing /

Verfahren, Wörter, die einen Bezug zueinander
haben, als Keywords zu wählen,
da man nicht (mehr) für ein anderes ranken kann

WLAN

/ Wireless Local Area Network /

kabelloses lokales Funknetz;
PS: Wi-Fi ist nicht dasselbe,
      sondern eine Zertifizierung als Standard

NFT

/ Non-fungible Token /

digitaler Gegenstand, der jmdm. gehört 
& nur dessen Inhalt via Smart Contracts (Blockchain)
im Ganzen erworben werden kann
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WI-FI

/ Kunstname für „The Standard for Wireless Fidelity“ /

Zertifizierung eines WLAN-Standards;
wird umgangssprachlich (v. a. im Englischen)
als Synonym für WLAN verwendet

BOFU

/ Bottom of the Funnel /

Umgang mit Hot Leads,
z. B. mit Erstgespräch, Demo etc.

TOFU

/ Top of the Funnel /

Umgang mit Cold Leads,
z. B. mit Lean-Content & Leadmagnet
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BTS

/ behind the scenes /

illustriert Prozesse „hinter den Kulissen“,
meist bewusst laienhaft gestaltet,
um besondere Nahbarkeit auszudrücken

TKP

/ Tausenderkontaktpreis / Tausend-Kontakt-Preis /

Kennzahl,
wie viel € für eine Werbemaßnahme nötig sind,
um 1.000 Personen einer Zielgruppe zu erreichen

RSVP

/ répondez s'il vous plaît /

Bitte um Antwort;
coolere Form (wird sogar als Verb genutzt)
statt „u. A. w. g.“
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LOBOS

/ Lean Online Business Operating System /

System, mit dem man seine To-dos sinnvoll aufteilt,
nur das Wichtigste tut und sich nicht in Aufgaben
verliert, die sein Business nicht weiterbringen

WOM

/ Word of Mouth /

Mundpropaganda;
Empfehlungsmarketing

AMP

/ Accelerated Mobile Pages /

Frameworks für mobile Devices
für eine noch schnellere Ladezeit;
z. B. optimiertes HTML, JavaScript etc.
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SLD

/ Second-Level-Domain /

der „Mittelteil“ einer URL;
dein Brandname und/oder Beschreibung;
URL = Subdomain (www) + SLD + TLD

ICA

/ Ideal Customer/Client Avatar /

= Wunschenkunden-Persona

PT

/ Perpetual Traveler /

weltweit Reisende:r ohne festen Wohnsitz 
und geringeren/keinen steuerlichen Pflichten;
(Weltenbürger nach Flaggentheorie)
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Sprachliebe Ende?

…

Ganz und gar nicht!



KOMM
ZU UNS!

HOL
SIE DIR!

Beginner-
    Community
private Texter-Gruppe

unter Gleichgesinnten

Lern meine Marketing-
Strategie für Texter:innen!

Weitere
      Freebies

WordsWeekly-Newsletter

persönl. Erfahrungsbericht

Content-Marketing-
Tools-Kit

NOCH MEHR?
Du willst

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E

http://freelancetexter.prolektorat.com/facebook/freelancetexter
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https://www.erfolgsbranding.de/


LASS UNS
QUATSCHEN

Frag mich, wie!
Hol dir in einem 

kostenlosen Kennenlerngespräch
eine Mini-Analyse deines Status quo

& eine Empfehlung für deine
nächsten Schritte als Texter:in!

DEIN NEUES WISSEN
JETZT AUCH ANWENDEN?

Du willst

WWW . E R F O L G S B R A N D I N G . D E
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Es fehlt noch ein Begriff?

Du hast einen Fehler gefunden?

…

 

Schreib es mir super gern HIER!

 merch@erfolgsbranding.de

 (Telegram) @sandrahuber_textfee 

 

„Online-Business-BLABLA“ 3.0

ist schon in Arbeit

und du erhältst die neue Version 

natürlich als Allererste:r!

Deine Sandra
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